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8 IMA 2008 weitet sich aus: Fast 20 Prozent mehr Flache

Dusseldorf. Fast 20 Prozent mehr Flache, ein steigendes Interesse von Ausstellern aus
dem In- und Ausland sowie ein deutlich belebtes Besucherinteresse: Knapp drei Monate vor
dem Messestart deutet derzeit alles darauf hin, dass die IMA 2008 den seit ihrem Wechsel
von Nirnberg nach Diusseldorf eingeschlagenen Wachstumskurs weiter fortsetzen wird.

Lverantwortlich dafiir ist auf3er dem neuen Standort und der vor einem Jahr neu gefassten
Spielverordnung in Deutschland auch die Ausweitung des Angebotsspektrums der IMA so-
wie der Zugewinn neuer Aussteller aus dem In- und Ausland”, so IMA-Chefin Petra Lassahn
anlasslich einer internationalen Fachpressekonferenz in Diisseldorf.

Mit bis zu 180 Ausstellern (Vorjahr: 139) auf einer Flache von fast 19.000 m2 (16.000 m?) und
9.000 erwarteten Fachbesuchern (8.300) geht die IMA deutlich gestarkt an den Start.
Sichtbarstes Zeichen fir das verstarkte Wachstum ist die erstmalige Einbeziehung der
neuen Halle 8b des Disseldorfer Messegeldndes. Mit ihr wird das Flachenangebot
zusatzlich zur bereits belegten Halle 8a, die 2007 noch durch eine ,temporare Halle* ergéanzt
werden musste, deutlich erhéht. ,Damit verfigen wir Uber die Flache, die wir fir Stand-
erweiterungen und die Einbeziehungen neuer Aussteller dringend bendétigten®, so Petra
Lassahn. Jeweils paritatisch belegt die IMA in beiden Hallen gut 9.500 m2: In Halle 8a unter
anderem mit Bally Wulff, NSM und Crown sowie Compumatic und MEI, in Halle 8b mit adp,
Schneider Automaten, Mega und Cashpoint, GeWeTe und Recreativos Presas.

Deutlich ausweiten wird die IMA ihr Angebotsspektrum bei den Sportspielen. Speziell im
Bereich Billard verbucht die Messe eine nahezu vollstédndige Marktabdeckung. Auf gutem
Weg sei auch der Bowling-Bereich, so Petra Lassahn. Ebenfalls erneut starker vertreten als
in den Vorjahren sind auch die Anbieter von Zubehdr, Einrichtungen und Sicherheitsproduk-
ten. Gleiches gelte fur den in Deutschland noch vergleichsweise jungen Markt der ,Kiddie
Rides", die automatisierte Spiele fir Kinder anbieten.

Weitere Informationen erhalten Sie unter www.ima-messe.com oder Uber die Presseabteilung der
Reed Exhibitions Deutschland GmbH:
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